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Wprowadzenie

Logo marki MPI to nowoczesna synteza technologii i natury,
zaprojektowana z mysla o czytelnosci i budowaniu zaufania. Znak
zostat oparty na solidnym, miekkim liternictwie, ktére mimo swojej
technicznej natury, pozostaje przyjazne w odbiorze i jest tatwo
zapamietywalne.

Symbolika i ldea

Gtownym motywem znaku jest harmonijne potaczenie dwoch swiatow:
inzynierii oraz srodowiska naturalnego.

Dominujaca, soczysta zielen liter "M" i "P" bezposrednio nawiazuje do
ekologii, zrownowazonego rozwoju oraz dbatosci o sSrodowisko,
w ktorym instalowane s3 nasze rozwigzania retencyjne.

Najbardziej charakterystycznym elementem logo jest stylizowana litera
"i". Jej gorna czes¢ w formie niebieskiej kropli symbolizuje wode -
kluczowy zasab, ktorym zarzadzaja nasze systemy. Podziat litery "i" za
pomoca miekkiej fali podkresla dynamike cieczy i naturalny obieg wody

w przyrodzie.

Napis "Since 2010" podkresla dtuga i stabilng pozycje firmy na rynku.
Zastosowanie lekkiego, nowoczesnego kroju bezszeryfowego tworzy
elegancki kontrast dla masywnego logotypu MPI.

Napis ten nie tylko informuje o dacie powstania, ale stanowi stabilna
baze dla znaku gtéwnego.

Mocne, zaokraglone formy liter buduja wizerunek firmy stabilnej
i profesjonalnej, ktora dostarcza sprawdzone rozwigzania dla domu
I przemystu. Mata ilos¢ ostrych krawedzi sugeruje elastycznosé
w podejsciu do klienta oraz bezpieczenstwo oferowanych produktow.



Konstrulkcja i budowa znaku

Logo MPI zostato zaprojektowane w oparciu o autorski logotyp (custom
lettering), w ktorym kazda litera zostata poddana geometrycznej
obrobce, aby uzyskac spojny i nowoczesny wyglad.

Znak bazuje na grubym, bezszeryfowym kroju pisma o wysokim
stopniu zgeometryzowania. Niemal wszystkie narozniki zewnetrzne
I wewnetrzne zostaly wyraznie zaokraglone, co nadaje marce
nowoczesny, "miekki" charakter.

Litera ,,M”: Skiada sie z dwoch pionowych modutéw potaczonych
zatamanym tukiem w srodkowej czesci, co sugeruje stabilnosc i solidna
podstawe.

Litera ,,P”: Posiada charakterystyczne, poziome wyciecie (,,Swiatto”)
wewnatrz brzuszka litery, ktore otwiera znak i nadaje mu lekkosci.
Wyciecie to jest spojne z szerokoscia "fali" w literze "i"

Litera ,I”: Stanowi najbardziej unikalny element konstrukcyjny.
Zostata podzielona na dwie czesci przez dynamiczna, biatg przestrzen
w ksztatcie fali. Gérna czesc przypomina krople, co jest bezposrednim
nawigzaniem do branzy inzynierii Srodowiska i wody.

Dopisek "Since 2010" stanowi uzupetnienie logtypu bazowego
w wersjach reprezentacyjnych i wizerunkowych. Jego konstrukcja
zostata oparta na zasadzie kontrastu i lekkosci, aby nie konkurowac z
masywna bryta napisu MPIl. W wersji podstawowej napis "Since 2010"
wystepuje w kolorze antracytowym.

Znak °® (Registered): Symbol rejestracji znaku towarowego umieszczony
jest w gornym, prawym indeksie. Jest on integralna czescia kompozycji,
wykonana cienka linia, aby nie odcigga¢ uwagi od giownej bryty
logotypu.



Pole ochronne

Aby zapewnic optymalng czytelnos¢ oraz odpowiednia ekspozycje logo
MPI, wyznacza sie wokét niego pole ochronne (z wytaczeniem znaku
oryginalnosci). Jest to obszar wolny od jakichkolwiek innych elementow
graficznych, typograficznych oraz krawedzi nosnika (np. brzegu papieru
czy ekranu).

Wielkos¢ pola ochronnego jest relatywna i zalezy od rozmiaru logo. Jako
jednostke miary (X) przyjmuje sie szerokos¢ brzuszka litery ,,P”. Pole
ochronne wynosi 1X z kazdej strony logotypu (géra, dét, lewo, prawo).

W obrebie pola ochronnego nie moga znajdowac sie inne logotypy,
hasta reklamowe (slogany), dane teleadresowe ani linie podziatu.
Wyijatek stanowia tta jednolite w kolorystyce firmowej Ilub
dopuszczalne zdjecia (zgodnie z sekcj3 ,,Logo i tta niejednolite”).
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Wersja znaku (kolor)

Wszedzie gdzie jest to mozliwe nalezy stosowaé¢ wersje logo
w kolorach podstawowych czyli zielonym, niebieskim (kropka nad "i")
oraz czarnym (znak oryginalnosci).
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Wersja znaku (negatyw)

Inn3a dozwolong forma jest wersja w negatywie oraz inwersji negatywu
tak jak na ponizszych przyktadach.
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Wersja znaku (achromatyczna)

W przypadku braku mozliwosci zastosowania znaku w wariancie
podstawowym (kolor) lub negatywowym, ze wzgledu na wymogi
drukarskie etc. dopuszczalne jest stosowanie znaku w wersji
achromatycznej (pozbawionej barw)
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Wersja znaku (inwersja)

Inwersja wariantu achromatycznego.
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Wersja
alternatywna i jej odmiany

Alternatywna wersja znaku podstawowego nie zawiera dodatkowego
napisu "Since 2010" w kolorze szarym, ktory okresla rok zatozenia
dziatalnosci.

Wersja znaku (podstawowa)

M

Wersja znaku (inwersja) Wersja znaku (negatyw-inwersja)
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Wersja znaku
(achromatyczna-inwersja)
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Wersja znaku (achromatyczna)







Kolorystyka
PANTONE 7481 C

RGB: 41,179, 74
CMYK: 77, 0,100, O
HEX: #29B34A

PANTONE 3005 C

RGB: 0, 125, 197
CMYK: 100, 40,0,0
HEX: #007DC5

PANTONE 419 C

RGB: 35, 31, 32
CMYK: 68, 67, 65, 74
HEX: #241F1F

PANTONE Cool Grey 11 C

RGB: 89, 88, 87
CMYK: 62, 56, 56, 29
HEX: #595857




Skalowanie
i minimalna wielkosc¢ znaku

Logo nalezy skalowaé wytacznie proporcjonalnie, traktujac wszystkie
jego elementy jako nierozerwalna catosc i uwzgledniajac wyznaczone
pole ochronne. Takie podejscie gwarantuje zachowanie spojnosci
wizualnej oraz estetyki znaku. Aby uniknac¢ utraty czytelnosci, nie
nalezy stosowac¢ rozmiarow mniejszych niz wskazane w niniejszym

opracowaniu.

Minimalna dopuszczalna szerokos¢ znaku:

M5
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druk i poligrafia 30 mm (z polem ochronnym)

internet 354 px (z polem ochronnym)



Ochrona znaku

Wszelkie modyfikacje struktury graficznej logo s3 zabronione.

W szczegodlnosci niedopuszczalne jest:

1. Zaburzanie proporcji: Nie wolno rozcigga¢ ani zwezaé¢ znaku (skalowanie musi byé¢ zawsze
proporcjonaine).

2. Modyfikacja kompozycji: Zabrania sie przesuwania, usuwania lub zmiany skali poszczegdlnych detali
logo.

3. Zmiana hierarchii: Relacja wielkosci miedzy literami a znakiem oryginalnosci musi pozostac zgodna
z oryginatem

4. Ingerencja w typografie: Niedozwolona jest zmiana uktadu liter, kroju pisma lub sposobu zapisu nazwy.

5. Manipulacja kolorem: Zabrania sie stosowania barw innych niz te okreslone w palecie kolorystyczne;j
marki.

6. Dodawanie efektow: Niedopuszczalne jest stosowanie cieni, obryséw, przejsé tonalnych (gradientow)
lub innych efektow wizualnych, ktore nie s3 przewidziane w projekcie.
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Logo i tia jednolite

Znak staramy umieszczac sie na biatym tle jednolitym. Logo mozna
umieszczac rowniez na tle zielonym, niebieskim, lub czarnym, gdzie

tta odzwierciedlaja kolorystyke wykorzystywana w samym znaku.
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Logo i tia jednolite (kolorowe)

Na ttach jednolitych kolorowych, gdzie kolory nie odzwierciedlaja
kolorystyki samego znaku, zawsze umieszczamy logo w kontrze.
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Logo i tia niejednolite

Podczas umieszczania logo na fotografiach lub wielobarwnych
podktadach nalezy priorytetowo traktowac jego czytelnosé. W takich
przypadkach zaleca sie stosowanie znaku wraz z wyznaczonym polem
ochronnym. Wykorzystanie logo bez tego pola jest mozliwe tylko wtedy,
gdy tto jest na tyle stonowane i jednolite, ze nie zaktdca odbioru znaku.
Na ciemnych fragmentach zdjeé¢ lub grafik nalezy obowiazkowo uzy¢
wersji w kontrze (negatywu). Niezaleznie od wybranego wariantu,
zachowanie petnej widocznosci logo MPI jest zasada nadrzedna.
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